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Consultant + Strategy
"Basarinizi artirmak icin uzman
< > rehberlik ve size ozel

Constrategy, cesitli sektorlerdeki isletmelere ozel
cozumler ve uzmanlk saglamayi hedefleyen genc ve

] yeni nesil bir danismanlik firmasidir.




— Constrategy

Merkez Ofis
Tiirkiye / Istanbul

Ay

Asya Ofisi
Singapur

/

® Ofisler

@ Ortaklar / Pazara Erisim
Alanlari

——= lhracat Bolgeleri

Constrategy'de, misterilerimizin ve ortaklarimizin stratejik hedefleriyle paralel
olarak en onemli 6nceliklerimiz arasinda sunlar yer almaktadir:

Yatirim Danismanligi

Consultant + Strategy
« 360° Pazarlama ve Satis Otomasyonu

Constrategy'de oncelikli hedefimiz, + Yeni Pazara Giris ve Derinlesme Stratejileri
< > isletmeleri strekli degisen kuresel « Operasyon ve Proje Yonetimi Metodolojileri
pazarlarda basarili olmak icin ihtiyac « Yatiim Danismanhg

duyduklarl arac;lar ve stratejllerle Muisterilerimizin ve ortaklarimizin basarisini desteklemek i¢in bu alanlarda

guclendirmektir. kapsamli ¢ziimler sunmaya kendimizi adadik.




— Constrategy

Icerik

- Pazar Potansiyeli Endex'i ( MPI)
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Neden Gijney Amerika ? = Constrategy

Tiirkiye'nin Giiney Amerika Ulkeleri ile Mevcut Ticari
iliskilerine Genel Bakis

o Tirkiye, bircok Giiney Amerika Ulkesiyle onemli ticari
iliskiler kurarak bu bolgenin kiiresel ticaret stratejisindeki
onemini vurgulamistir. Ozellikle Tiirkiye'nin Arjantin, Sili,
Paraguay ve Uruguay gibi llkelerle olan etkilesimleri,
diplomatik iliskilerden glicli ticaret anlasmalarina ve
kiltirel alisverislere kadar cok cesitli angajmanlari ortaya
koymaktadir.

Arjantin: Tirkiye ve Arjantin ikili iliskilerini hem diplomatik
hem de ekonomik alanda saglam temellere oturtmustur.
Tirkiye ile Arjantin arasindaki ticaret hacmi 2019 yilinda 455
milyon ABD Dolari olarak gerceklesmis olup ihracat ve
Paraguay ithalatin dengeli bir karigimini  sergilemektedir. Diizenli
ucuslarla daha da giiclenen bu baglanti, sadece ticari degil
insanlar arasi baglari da kolaylastiriyor.

Sili: Turkiye ile Sili arasindaki iliski, Mart 2011'den bu yana
yurirlikte olan Sili-Turkiye Serbest Ticaret Anlasmasi ile
sekillenmektedir. Bu anlasma, 2019 yilinda 579 milyon ABD
) ) dolarina ulasan bir ticaret hacminin temelini olusturmaktadir.
ArJantln Sili'nin Turkiye'yi taniyan ilk Latin Amerika llkesi olmasi, iki
ulke arasindaki iliskilerin tarihsel derinliginin altini ciziyor.

Uruguay

Paraguay ve Uruguay: Her iki lilkenin de Tiirkiye ile ticaret
hacmi artarak 2019 yilinda sirasiyla 82,1 milyon ABD Dolari ve
341,4 milyon ABD Dolarina ulasmistir. Bu rakamlar,
Turkiye'nin Gliney Amerika kitasindaki ticaret ortaklarini
cesitlendirme konusundaki kararliigini yansitiyor.



Ticaret ve Yatirimin Cesitlendirilmesinde

— Constrategy

Stratejik Bir Ortak Olarak Giliney Amerika'nin

Onemi

Guney Amerika'nin Turkiye icin stratejik Snemi birka¢ temel alanda yatmaktadir:

Ticaretin
Cesitlendirilmesi

Guney Amerika Ulkeleriyle iliski
kurmak Turkiye'nin ticaret
portféylnu cesitlendirmesini
saglar. Bu bolge, tekstil,
otomotiv parcalari ve elektronik
gibi Turk ihrag artnleri icin bir
pazar sunarken, Turkiye'ye tarim
Urdnleri, mineraller ve diger
hammaddeler gibi cesitli
ithalatlar saglamaktadir.

Yatirim Firsatlan

Ticaretin dtesinde, GlUney Amerika
Turk sirketleri icin altyapi, enerji ve
madencilik gibi sektorlerde yatinm
firsatlar sunmaktadir. Bolgenin
blylyen ekonomileri, kalkinma
intiyacli ve Turkiye'nin insaat ve
muhendislik hizmetlerindeki
uzmanhg@ ile birlestiginde karsilikli
fayda saglayan bir senaryo ortaya
clkmaktadir.

Stratejik Jeoekonomik

Konumlandirma

Guney Amerika ile baglarin
guclendirilmesi Turkiye'nin jeo-
ekonomik konumunu
guclendirmesini saglar. Kuresel
dinamikler degistikce, farkli
kitalarda guclu iliskilere sahip
olmak, Turkiye'ye uluslararasi
ticaret muzakerelerinde ve
jeopolitik degerlendirmelerde

daha fazla kaldirag saglayabilir.

Kiltirel ve
Diplomatik Baglar

Kulturel alisverisler ve diplomatik
iliskiler de hayati 6Gnem
tasimaktadir. Guney Amerika
Ulkeleriyle daha derin baglar
kurmak daha iyi bir karsilikli
anlayis, uluslararasi forumlarda
isbirligi ve Turkiye'nin dis
politikasinda tarihsel olarak
yeterince temsil edilmeyen bir
bolgede daha guclu bir varlik
saglayabilir.



MPI ( Market Potential Indicator )

MPI, bir tlkenin bir Urln veya hizmet icin pazar olarak potansiyelini olcen bilesik bir endekstir. Her ulkenin buyukligunu, buylumesini, yogunlugunu,
tiketim kapasitesini, ticari altyapisini, ekonomik ozgiirligiini, pazara acikligini ve ulke riskini yansitan sekiz gostergeye dayanmaktadir

— Constrategy

.. Diinya Pazar Pazar Tiiketim Ekonomik ..
Ulk P Yogunlug Ticari Alt P Acikhg . Ulke Riski Toplam P
© Siralamasi Boyutu Bliylime Orani SPAT VTR Yogunlugu R Pt ARl Ozglirligli © RISkl SARIITEREN
Brezilya 43 15 47 33 18 45 1 57 47 26
Peru 62 3 54 30 19 4] 14 A 66 2]
Sili 39 2 ) 42 17 55 19 89 80 27
Kolombiya 66 4 51 49 1 48 12 67 46 20
Venazuela 96 3 36 NA 13 24 NA 1 1 ?
. -Lojistik
-Enerji
Kullaniminin Yillik Performans
-GSYiH"in Ozel R -Tiiketici Endeksi -ABD'den Kisi -Ekonomik . .
T . | Bilesik Buyime ) . .| -Is / Ulke / Siyasi
-Elektrik Tiiketimi | Tiiketim Ylizdesi Harcamalari -Perakende Satis | Basina Ithalat | Ozgiirliik Endeksi )
. .. Orani (CAGR) R ) S Risk
-Kentsel Niifus -Kisi Basina _GSYIH Yillik -Orta Sinifin Noktasi Basina | -GSYIH Yizdesi | -Siyasi Ozgiirliik Derecelendirmesi
GSMH Tahminleri Gelir Payi Diisen Niifus Olarak Ticaret Endeksi

Bilesik Bliylime
Orani (CAGR)

-Asfalt Yol
Yogunlugu
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Ekonomik Degerlendirme

GSYH Nufus GSYH Kisi Basi GSYI;BUyUme Enflasyon Orani
(US$ Milyar) ( Milyon ) (US$) (r;)r;' (%)
Brezilya 1,902 215 8.900 %2,9 %9,3
Peru 242 34 7.100 %2, 7 %8,3
Sili 301 19 15.300 %2,4 %11,6
Kolombiya 343 51 6.600 %7,3 %10,2
. B Uriin ithalat Milyar $
s 225 Milyar $
200
150 : 87 Milyar :
oo 56 Milyar $ yar$ 60 Milyar $
50
0

Brezilya

Peru

Sili

Kolombiya




FDI ( Foreign Direct Investment )

Yatirimcinin yerlesigi oldugu ekonomi disindaki bir ekonomide bir isletmenin
yonetimini kontrol ettigi veya yonetiminde soz sahibi oldugu uzun vadeli bir yatirim
seklidir. Dogrudan yabanci yatirimda, yatirimcinin isletmenin sermayesinde %10 veya
daha fazla paya sahip olmasi veya yonetimde soz sahibi olmasi esastir.

Diger
13%
Peru
5%
Arjantin Brjj;ya
7% )
Kolombiya
8%

Sil
9%

Meksika
17%

100

80

60

40

20

Milyar dolar ve ylizde degisim oranlari

Brazilya Sili Kolombiya Peru




FDI ( Foreign Direct Investment ) o R

Sektorel Dagilim : Dogrudan yabanci yatirim proje duyurulari artti, hidrokarbon ve otomotiv sektorleri yenilenebilir enerjiden
daha iyi performans gosterdi

Diger
7% Petrol / Maden

Telekominikasyon 24%

4%

Finans
5%

Gida ve Icecek
5%

Lojistik

5% Otomotiv ve Yedek Parca

13%

Metal
79, Yenilebilir Enerji

119/



— Constrategy

Ihracatc¢i Ulke Dagilimliari
Brezilya I Peru *- Sili - Kolombiya

Germany == China United China sl United China United
5.49% States States States

2.48% [ ] [ ]
ltaly [Frenee spain ﬁ :r':::
23.9% 2439 153l on :
India JEELY T::::a e Helhuian.i._' s | Swtzeracd - 31 _2% 13,1% E 1.72% | 1.47% 25 4%
33% ; = - Thaltand | T .
3.019% | 2.14% [ oo - ,1__% s :  South Korea India w=| |Canadal|™ o ,:: 17.8% = e 24.5%
SouthKorea | 1% ["aen [remr | | | fne | ; 4.98% o : | e : Canata
2008 [ [ L] v (ST | Japan 4.45% |- s ! Jpan S Mexica 1.5%
United i 492% [~ -1 4.88% P 211% |13 = =] 5.61%
States 7% Switzerland | Spain |sess |2 |~ Germany li;alym el 8 gl
: it Loxla . ; S 0.97% | 0.85% | a7me
12% E 3'52% 2.66% | 1.53% | 118% | 1o 3'38% France |russia
e :  Netherlands [Gormany| ™™= "2 Soai 1.44% [
- = Spaingt e
1 7'4% 0.91% E 3.43% | 2.05% ) 4 219% | 114% i
Toplam ithalat Toplam ithalat Toplam ithalat Toplam ithalat
225 Milyar $ : 56 Milyar $ . 87 Milyar $ : 60 Milyar $
TURKIYE TURKIYE TURKIYE TURKIYE
1,23 Milyar $ E 63,5 Milyon $ § 646 Milyon $ : 451 Milyon $




— Constrategy

Giiney Amerika Ana Ithalat Kalemleri

B Arjontin [ Brezilya [l] Kolombiya Peru [ Sil
Hayvansal ve Bitkisel Yan Uriinler j 41 Milyar $
Hayvan Postlari [i]1.3 Milyar $
Hayvansal Urlinler B 7.3 Milyar $
Sanat ve Antikalar |0.04 Milyar $

Kimyasal Uriinler
Gida Maddeleri B 3.6 Milyar $
B 3.2 Milyar $

Ayakkabi ve Sapkalar
J 135 Miyar$

B ss.3 Milyar $

Enstrimanlar 113,8 Milyar $

Makineler
Metaller B ;6.8 Milyar $
Mineral Uriinler I 2. 2 Milyar $
Cesitli Uriinler 8.5 Milyar $
Kagit Uriinler B 5.3 Miyar$
Plastikler ve Kaucuklar B 5! Milyor$
Degerli Metaller |1l] 2.2 Milyar $
Tas ve Cam J 4.8 Milyar $
Tekstil I 7.6 Milyar $
Ulagim I /5.7 Milyar $
Sebze Uriinleri B
Silahlar |0,2 Milyar $
Ahsap Uriinler [IJi:5 Milyar $

o) 20000 40000 60000 80000 100000 120000




— Constrategy

Giiney Amerika Ana Ithalat Kalemleri

Tekstil ve Haommaddeleri ( 17 Milyar $ ) Arjantin

8.2%

Orme Giyim Aksesuar 3,3 Milyar $

insan Y. Filamentler 2,7 Milyar $

Oriilmemis G Aksesuarlari 2,6 Milyar $

Brezilya
34.1%

Suni / Sentetik Elyaflar 2,1 Milyar $

1,8 Milyar $

Kullanilmis Giysi

Pamuk 1,3 Milyar $

Orme Kumas 1,1 Milyar $

Vatka, Kecge 966 Milyon $

Kolombiya

Lamine Kumas 796 Milyon $ 16%
(o}

Bitkisel Tekstil Lifleri 76 Milyon $ [lk 5 Ithalatci

Yin ve Hayvan Kili § 44 Milyon $ Teiielels] e—
et — N
P . . »
11 Milyon $ ®

ipek

*

e O

Turkiye

¢ & & ¢ ¢ $ ¢ S Amerika  Cin  Hindistan Meksika Dominik C.




Giiney Amerika Ana Ithalat Kalemleri

Halilar ( 347 Milyon $ )

Tekstil Yer Kaplamalari 102 Milyon $

insan Yapimi Tekstil Mal Halilar 86 Milyon $

iplikten Halilar, 74 Milyon $

22 Milyon $

Puskullt Halilar

Naylon, Poliamid 16 Milyon $

Kece Halilar, > 0,3 m2 13 Milyon $

Dugumli Malzemeden 11 Milyon $

Hayvan Kilindan 5,4 Milyon $

Yiin / ince Kildan 3,8 Milyon $

iplik Halilar 6,4 Milyon $

Kelem, Schumacks, El Yapimi 3,4 Milyon $

— Constrategy

aNglelalily
5.1%

Sili
40.9% Brezilya

37.3%

Peru Kolombiya
8.5%  8.4%

* s Sarais, e—
| s :*:*:*:*:*: ———
A = x

Cin Amerika Hindistan Tiirkiye Hollanda




Giiney Amerika Ana Ithalat Kalemleri

Hububat ( 4,8 Milyar $ )

Tohumluk Misir Hari¢c Misir

Durum Bugdayi Haric Bugday ve Meslin
Pirinc, Yari Ogiitiilmiis / Ogiitiilmiis
Arpa

Pirin¢c, Kabuklu (kahverengi)

Misir Tohumu

Durum Bugdayi

Kabuklu Pirin¢

Yulaf

Kanarya Tohumu

Pirinc, Kirik

Ogiitiilmemis Tahillar

Tahil sorgumu

Millet

Cavdar

Karabugday
0

51 Milyon $
32 Milyon $
24 Milyon $
23 Milyon $
16 Milyon $

8 Milyon $

1000000000

3,6 Milyar $
3,1 Milyar $

391 Milyon $
304 Milyon $
94 Milyon $
78 Milyon $

2000000000 3000000000 4000000000

Arjantin

Sili )
13.7% 0.6%

Brezilya
35.9%

Peru

20.4%

Kolombiya
29.4%
Ilk 5 Ithalatci
Turkiye

Amerika Arjantin Canada Paraguay Uruguay




Giiney Amerika Ana Ithalat Kalemleri 5

Kuru Meyve / Mamiiller ( 311 Milyon $ ) Arjantin

9.9%

Sil

81 Milyon $ 27%

Kabuksuz Badem
Ogiitiilmis Findik
Kabuksuz Findik

Meyveler ve Kuruyemisler ( Dondurulmus, Pismemis )

63 Milyon $
49 Milyon $
33 Milyon $

Kabuksuz Ceviz 26 Milyon $

Brezilya

Ahududu, Dut, vb. ( Dondurulmus, Pismemis ) 16 Milyon $
Taze/Kurutulmus Antep Fistigi 10 Milyon $ I;e8r;: 38.2%
Cilek (( Dondurulmus, Pismemis ) 9 Milyon $
Kabuklu Ceviz 7 Milyon $
Kabuklu Badem [l 5 Milyon $ Kolombiya
Taze/Kurutulmus Kestane 3 Milyon $ 16.2%
Diger Taze/Kurutulmus Yenilebilir Kuruyemisler 2 Milyon $
Kabuklu Findik | 1Milyon $ L n-:
Cavdar *
Karabugday )
0 20000000 40000000 60000000 80000000 100000000 AMerika  Tiirkiye Ispanya  Portekiz  Cin
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Bolge Pazarina Girmek icin En iyi Stratejiler

4 % @
0O X

Pazar Cesitliligini

Anlayin

Bolge farkl ekonomik
gelismiglik duzeylerine,
siyasi istikrara, kulturel
cesitlilige ve hukuk
sistemlerine sahip. Bu
nedenle, bolge icin
herkese uyan tek bir
yaklasim
benimseyemezsiniz. Her
bir hedef pazarin ve
segmentin kendine 6zgu

ozelliklerini, intiyaclarini ve

tercihlerini anlamaniz
gerekir

Yerel Ortaklar
Bulun

Bir yan kurulus, bir ortak
girisim, bir franchise veya
yerel bir ortak araciligiyla
yerel bir varlik
olusturmaktir. Yerel bir
varlik musterileriniz,
tedarikcileriniz,
duzenleyicileriniz ve
paydaslariniz nezdinde
guven ve guvenilirlik
olusturmaniza yardimci
olur

Dijital
Platformlardan
Yaralanin

Pazarina girmek icin bir
diger 6Gnemli strateji de
e-ticaret, sosyal medya
ve mobil uygulamalar
gibi dijital
platformlardan
yararlanmaktir. Ancak,
dijital platformlarinizin
yerel altyap,
yonetmelikler ve
tercihlerle uyumiu
oldugundan emin

olmaniz gerekir.

Deger
Yaratmaya
Odaklanin

Pazar son derece
rekabetci ve fiyata
duyarlidir, ancak ayni
zamanda farklilasma ve
inovasyon igin de
firsatlar sunmaktadir.
Uzun vadeli iliskiler ve
sadakat olusturmak igin
kaliteye, guvenilirlige ve
satis sonrasi hizmete
yatirim yapmaniz
gerekir.

— Constrategy

JT-

Ornekleri
Degerlendirin

Pazara girmek icin son
bir strateji de hem
basaril yerel
oyunculardan hem de
diger uluslararasi
katilimcilardan en iyi
uygulamalari
dJrenmektir. Bolgede
naslil faaliyet
gosterdiklerini,
pazarladiklarini ve
yenilik yaptiklarini
gbzlemleyip analiz
ederek degerli bilgiler
ve dersler edinebilirsiniz.



— Constrategy

Gliney Amerikal Tiiketicilerin markalarla Etkilesime Gecmek ve
Markalar Hakkinda Daha Fazla Bilgi Edinmek I¢in Kullandigi
Dijital Pazarlama Kanallari

Web Sayfalarina Gitmek
Video Izlemek
Facebook

Instagram

Blog Okumak

E-mail

Marka Birlikleri

Twitter / X

Sosyal Mesajlasma Platformlari

Tiktok

70



— Constrategy

Latin Amerika'ya Nasil Acilabilirsiniz?

yerinde calisan personel ile fiziksel bir ofis acmak mi ? Bu ydntem genellikle bUyuk cok uluslu
sirketler tarafindan tercih edilir. Ancak ktcuk ve orta dlcekli isletmeler alternatif uluslararasi

genisleme yontemlerinden faydalanabilir.
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Giiney Amerika'nin Bazi Onemli Ticaret Birlikleri

MISNG{OINU]

Serbest ticareti ve mallarin, insanlarin
ve para biriminin akiskan dolasimini
tesvik etmeyi amaclayan ekonomik ve
siyasi bir blok. Arjantin, Brezilyq,
Paraguay, Uruguay ve Venezuela'yi
icermektedir.

CNI

Brezilya'daki Ulusal Sanayi
Konfederasyonu, Brezilya
sanayisinin gelisimini tesvik etmek
ve uluslararasi alanda temsil
etmek icin calismaktadir.

Alianza del

a < Pacifico

El poder de la Integracion

Sili, Kolombiya, Meksika (Gliney
Amerika'da olmasa da onemli bir
ortaktir) ve Peru'yu iceren lye llkeler
arasinda serbest ticareti ve ekonomik
entegrasyonu gelistirmeyi amaclayan
bolgesel bir entegrasyon girisimi.

Sili imalatini temsil eden
ve cikarlarini hem yurt
icinde hem de yurt
disinda destekleyen bir
sanayi dernegi.

AN
ANDI

— Constrategy

Birkac Giiney Amerika
ulkesi de dahil olmak lizere
Latin Amerika'da ekonomik
ve sosyal entegrasyonu

tesvik eden bolgesel bir
blok.

: §
Kolombiya'daki sanayi ve is
diinyasini temsil eder, llkenin

ekonomik rekabet gliclini ve
kiiresel pazarlara

entegrasyonunu gelistirmek icin
calisir.



Tuketici Davranislari

Ister B2B bir proje [ hizmet sunmaya caligiyor olun, isterse B2C pazarda son tuiketicilere
ulasmaya calistiginiz bir markaniz olsun, tuketici aliskanliklari bildigimiz bati tarzindan farklilik

gostermektedir.

Kisisel iligkilere
Yiksek Deger

Guney Amerikali tuketiciler ticari
islemler s6z konusu oldugunda
genellikle kisisel iliskilere ve
glUvene buyuk deger verirler.
Guclu bir iliski kurmak ve
dogrudan, kisisel bir yaklasim
surdurmek, sadakat ve guven
tesis etmek icin cok Gnemli
olabilir.

Fiyatlara ve
Promosyonlara
Duyarhhk

Cesitli Guney Amerika
ulkelerindeki ekonomik
dalgalanmalar tuketicileri
fiyata duyarli ve promosyon ve
indirimlere karsi dikkatli hale
getirmistir. Paranin karsilig,
satin alma kararlarinda énemli
bir faktodrdur ve tuketiciler
rekabetci fiyatlarla kalitel
Urtnler aramaktadir.

Yerel Kiiltiir ve
Kimligin Onemi

Guney Amerikall tuketiciler
genellikle satin alma
davraniglarini etkileyen guclu bir
yerel kultur ve kimlik duygusuna
sahiptir. Yerel degerler,
gelenekler ve zevklerle drtisen
Urtn ve markalar daha basarill
olma egilimindedir.

— Constrategy

%

Kalite ve Yenilik
Tercihi

Guney Amerikall tuketiciler
giderek daha yuksek kaliteli
Urtnler aramakta ve yenilikgi
Urin ve hizmetlere acik hale
gelmektedir. Teknolojik drtnlere,
saglik ve zindelik Grtnlerine ve
premium Urunlere yonelik artan
bir talep sdz konusudur.



Tuketici Davranislari

Ister B2B bir proje [ hizmet sunmaya caligiyor olun, isterse B2C pazarda son tuiketicilere
ulasmaya calistiginiz bir markaniz olsun, tuketici aliskanliklari bildigimiz bati tarzindan farklilik

gostermektedir.

o;__\o
Uz
Bolgesel
Farkhliklar

Tuketici davranisinin kaltur,
ekonomik durum ve pazar
olgunlugundaki farkliliklar
nedeniyle farkli GUney Amerika
Ulkelerinde &nemli élcude
degisebilecedini unutmamak
dnemlidir. Bu bolgesel farkliliklar
dikkate alan ozellestirilmis
yaklasimlar genellikle gereklidir

o

¢
o O

E-ticarette Blylume

E-ticaret, COVID-19 salgininin
da etkisiyle Guney Amerika'da
hizla buyumektedir. Tuketiciler
online alisveris konusunda
daha rahat hale geliyor ve bu
da perakende, hizmet ve gida
dagitimi gibi cesitli sektdrlerde
firsatlara yol aciyor.

()
11

Surdirilebilirlige
Artan ilgi

Guney Amerika'daki tuketiciler
arasinda surdurdlebilirlik ve etik
uygulamalar konusunda artan
bir farkindalik ve ilgi var. Cevre
dostu, etik kaynakli ve sosyal
amaclara katkida bulunan
Uranler ilgi gdormektedir.

— Constrategy

=

Sosyal ve Mobil
Ticaret Tercihi

Guney Amerika genelinde yuksek
sosyal medya penetrasyon
oranlarina sahip olan bolgedeki
tUketiciler, sosyal aglar yalnizca
iletisim icin dedil, ayni zamanda
alisveris icin de giderek daha
fazla kullaniyor. Yaygin akill
telefon kullanimi sayesinde mobil
ticaret ozellikle gucludur.
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B2B Satisinin Gelecegi: Sonrasini Sekillendiren

Temel Trendler

B2B satig dinyasi buyuk bir degisimden geciyor. Talep, fiyatlar ve kar artisindaki dalgalanmalar, gogu
isletme icin bir belirsizlik yaratiyor ve satig ekiplerini adapte olmaya zorluyor.
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Degisiklikleri Blylumeyi
ve Degeri Hizlandirmak
Anlamak igin Icin Satis

Misterilere

Dikkat Etmek Yapmak

Ekibine Yatirhm
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Zor Bir Kisisel ve

Ortamda Dogrudan Bire
Stratejik Bir Etkilegimleri
Zorluklari Ele Tesvik Etmek
Almak
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Musterilerimizle uzun vadeli ortakliklar kurmaya, onlarin

guvenilir danismanlari ve stratejik ortaklari olmaya kCII'Gr|IYIZ-.-

Musterilerimizin basarisini onemsiyor ve surdurdulebilir

sonuclar elde etmek icin calisiyoruz. Odak noktamiz sadece
kisa vadeli coziimler sunmak degil, ayni zamanda karsilikli

bliyume ve refahi tesvik eden kalici iliskiler kurmaktir.

Ihtiyaclarinin
Degerlendirilmesi

Misterilerimizin is hedeflerini,
karsilastiklari zorluklari ve isteklerini
derinlemesine anlayarak ise basliyoruz.
Ozel gereksinimleri ve beklentileri
hakkinda bilgi edinmek icin acik ve
isbirligine dayal tartismalara giriyoruz.

Veri Toplama

Sektor, pazar egilimleri, rekabet ve
misteri davranislari hakkinda ilgili
bilgileri toplamak icin goriismeler,
anketler, pazar arastirmasi ve veri
analizi dahil olmak lizere cesitli veri

toplama yontemlerinden yararlaniyoruz.

Bu veriler analiz ve strateji

gelistirmemizin temelini olusturmaktadir.

Analiz

Uzman ekibimiz, sektor lideri araclar ve

metodolojiler kullanarak derinlemesine
analizler gerceklestirmektedir. Toplanan
verileri analiz ediyor, temel egilimleri
belirliyor, pazar dinamiklerini
degerlendiriyor ve eyleme gecirilebilir
icgoriiler elde etmek icin rekabet
ortamini degerlendiriyoruz.

Ozellestirilmis
Stratejiler

Analize dayanarak, misterilerimizin
hedefleriyle uyumlu ve 6zel zorluklarini
ele alan ozel stratejiler gelistiriyoruz.
Stratejilerin uygulanabilir, pratik ve
musterilerin vizyonuyla uyumlu olmasini
sagliyoruz.
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Isbirligine
Baglilik

Projenin ilerleyisi hakkinda diizenli
giincellemeler sunarak, icgoriileri
paylasarak ve her asamada miisteri geri
bildirimi arayarak seffafliga 6ncelik
veriyoruz. Seffafligin gliven
olusturduguna ve miisterilerin gorev
boyunca aktif olarak dahil olmalarini ve
bilgilendirilmelerini sagladigina inaniyoruz



i T~ .

., Tesekkirler

= - s e .?!-'-‘
.
”

(<

http://constrategy.com.tr/

@Constrategy

@Constrategy


http://constrategy.com.tr/

